VISUAALINEN

KOMMUNIKAATIO

Nain onnistut?

Kuvan lisdksi ajattele myo6s viestia!
© Bo Bergstrom

Kaiken kommunikaation pdamaéaara on saada viesti perille — oli sitten kyse informaatiosta,
uutisvalityksesta tai mainonnasta. Ja tiedonvalityksen suurin ja tarkein mielenkiinnonvangitsija,
liikuttaja ja vaikuttaja on ehdottomasti kuva. Valokuva, kuvituskuva tai elokuva.

Valitse oikea kuva oikeaan viestiin

Kuvatyo alkaa useimmiten niin, etta tiedottaja, toimittaja tai mainonnan suunnittelija maarittelee
viestin, joka on suunnattu tietylle kohderyhmalle. Tima viesti on puettava houkutteleviksi sanoiksi, ja
sille on annettava muoto, vari ja ennen kaikkea kuva.

Usein, ja eritoten mainonnassa, kdytetdan kahta viestityyppia. Niistd ensimmainen lupaa
ongelmanratkaisua, toinen hyvinvointia.

Ajatellaan esimerkiksi, ettd haluat tiedottaa varashalyttimesta, joka ratkaisisi omakotitaloalueen
murtovarkausongelman. Etsi tall6in kasiisi 6isen tumma, dramaattinen talokuva. Kuva, johon katsoja
samaistuu ja joka ehka herattaa hitusen pelkoa. Viesti menee perille, minka jalkeen tuloksena on
toivottavasti ostopdatds. Kuva valittaa tuotteen lupausta ongelmanratkaisusta.

Toisessa yhteydessa saatat haluta valittaa viestia, joka lupaa hyvinvointia, nautintoa ja
yhteisollisyytta. Raikas, terveellinen kivennaisvesi luo iloista yhteishenkea, kun ryhma ihmisia
kokoontuu puutarhaan katetun poydan dareen. Kuvaa tata tunnetta valoisalla, pehmealla ja
kimmeltavalla valokuvalla, ja ryntdys marketin kylmaosastolle on taattu. Kuva viestittaa lupausta
hyvinvoinnista.

Ota kuvaluokittelu avuksesi
Ylla mainitut kuvavalinnat vaikuttavat ehka itsestdan selviltd — mutta kaikki tapaukset eivit ole yhta
helppoja. Usein keskustellaankin pitkaan siitd, mika tai mitka kuvat parhaiten tukevat viestid. Naissa
tilanteissa luokittelu kahteen ryhmaan voi olla pelastus.

Ensimmainen ryhma on nimeltdan ikkunakuvat. Tama ryhma pitda sisallaan valokuvat, liikkuvan
kuvan ja kuvitukset, jotka pyrkivat suoralla, kdsittelemattomalla ja todenmukaisella tavalla



toistamaan todellisuutta, vaikkapa ihmista nurmikolla tai varikdsta leijaa taivaalla. Valokuvaaja on
kohdentanut kameransa ymparisto6on ja ikdan kuin avannut ikkunan. Ulkomaailmaan ei juurikaan voi
vaikuttaa, ja kun valokuvaaja ottaa kuvansa, se on objektiivinen toisinto kohteesta.

Toista ryhmaa kutsutaan peilikuviksi. Peilikuvat kaantavat katseen kameran taakse: ne peilaavat
kuvan ottajaa. Kuvien suhde todellisuuteen on ohjailtu ja aseteltu, ja kuvaustapa on subjektiivinen.
Kuva paattavaisyydesta ja maaratietoisuudesta voi esimerkiksi olla vauhdikas, hitusen epéatarkka kuva
ilmeikkaista ihmiskasvoista. Peilikuvaamisen parissa tyoskentelevat valokuvaajat kertovat usein
kuvaavansa sitd, mita tuntevat, eivat sita, mitd nakevat.

Sommittele onnistunut kokonaisuus
Se viesteista ja luokittelusta. Pohtikaamme seuraavaksi, miten katsoja mieltda yksittdisen kuvan arjen
vilkkaassa kuvavirrassa. Puhukaamme kuvasommittelusta.

Aivoissamme on erdanlainen myo6tasyntyinen jarjestyksen taju, joka auttaa meita selviytymaan
kaoottisessa maailmassa. Yritimme jatkuvasti jdsentda ulkomaailman signaaleja ymmarrettaviksi ja
helposti hahmotettaviksi sommitelmiksi tai kokonaisuuksiksi. Tahan sovellamme kykydmme havaita
muotoja ja jatkumoita.

Niin ymparillamme kuin valokuvissakin esiintyy huonoja sommitelmia. Sivuutamme ne surutta,
koska niista on vaikea saada otetta: silmamme vain harhailee padamaarattomasti taysin hajanaisten
kuvaelementtien seassa.

Onnistunutta sommitelmaa luonnehtivat yksinkertaisuus, selkeys, kontrastit ja se, ettd kuvan
pddasia on helposti ymmarrettavissd. Huomiomme kiinnittyy siihen heti. Se on hahmo tai jokin muu
keskipiste, joka tuntuu selkeasti tai hienovaraisesti ottavan askelen meita kohti ja erottuvan kuvan
taustasta. Tama hahmo, oli se sitten vaikkapa tytto, polkupydra tai talo, on kuin portti sisdan
valokuvaan. Se kertoo katsojalle, mihin tulisi katsoa — samoin kuin ovi kertoo sisdantulijalle, mista
taloon kuljetaan sisdan. Tallainen visuaalinen portti edistda katsojan huomion kiinnittamista.

Jarjesta kuvasi tehokkaasti
Kun kuva tai kuvat vangitsevine elementteineen on valittu, mietitdan, miten niitd kannattaisi
yhdistella mahdollisimman puhuttelevasti. Miten tulisi edetd? Kahdella tavalla.

Ensimmaista tapaa voisi kutsua vaihtelevaksi tai ylldttdvdksi, silla se perustuu siihen, etta katsojan
mielenkiinto herdtetaan kuvien keskindisilla, jopa toisiinsa térmaavilla kontrasteilla. Tama on
toteutettavissa, jos kuvat julkaistaan katalogin aukeamalla, tai jos ne esiintyvat vieri vieressa
sivustolla tai lehdessa.

Vastusta konventioita ja sijoita vaaleat kuvat tummien viereen, varilliset mustavalkoisten lomaan,
vaihtele pitkia ja lyhyita etdisyyksia, vaaka- ja pystysuoria linjoja, symmetriaa ja asymmetriaa,
dramatiikkaa ja ei-dramatiikkaa... Tamankaltainen tyoskentelytapa stimuloi katsojaa ja herattaa
uteliaisuutta. Kuvien pariin jaddaan mielelladn pidemmaksi aikaa.

Toista tapaa kutsutaan jatkuvaksi, eika siind kadytetd vahvoja kontrasteja tai térmayksia.
Samankaltaiset kuvat asetellaan yhteen pehmeilla, kokonaisuutta vaalivalla ja viitteellisella tavalla.
Myds talla tavoin stimuloidaan katsojaa jdamaan materiaalin pariin, silld kuvat luovat elokuvamaista
tunnelmaa.

Korosta tekstin ja kuvan yhteispelia
Kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa. Jep, vanha ja kulunut sanonta. Kun sitad oikein miettii, se on
oikestaan tyhjaa tdaynna, vai mita? Uudistetaanpa sitd hieman seuraavalla argumentilla:

Jos kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa, tuhat sanaa kertoo enemman kuin yksikaan kuva.
Tuhat omenaa ei maistu yhdeltdakdan paarynalta, eikd tuhat paarynaa yhdeltdkdan omenalta.
Omenat maistuvat erilaisilta kuin paarynat, oli niita sitten miten monta tahansa. Tuhat sanaa kertoo
jotain muuta kuin yksikdan kuva.

Sanat ja kuvat kertovat siis eri asioita, mutta siitd huolimatta (tai juuri siksi) ne vetavat jatkuvasti
toisiaan puoleensa. Ja kun ne ovat yhdessa, jotain tapahtuu. Sana ja kuva tekevat yhteistyota,
tukevat toisiaan ja edistavat viestin perillemenoa.



Tama yhteistyo6 voi tapahtua kahdella eri tavalla.

Joko harmonisesti, mika tarkoittaa etta teksti ja kuva ilmaisevat suurinpiirtein samaa asiaa.
Harmonia sopii erinomaisesti informatiivisiin ja pedagogisiin yhteyksiin, kuten vaikkapa
keittokirjoihin. Jotta kalakeitostamme tulisi herkullista, kuvan ja tekstin on pelattava tiiviisti
yhteen. “Fileoi kala teravalla veitsella. Tee ensin nain...” keittokirjailija kirjoittaa samalla kun
valokuvaaja ndyttda saman — kalan, veitsen...

Harmonia toimii huonommin uutisvalityksessa ja mainoksissa, koska jos teksti ja kuva toistavat
samaa asiaa, sanomasta tulee miltei hairitsevan ylikorostettu. Ajattele kesamekon kuvaa, jonka
ylapuolella on teksti “kesamekko”. Ei erityisen houkuttelevaa, vai mita? Yhteispelid on muutettava
epdaharmonisemmaksi.

Epdharmoniassa teksti ja kuva kertovat eri asioita. Sanomassa on kommunikatiivinen etdisyys tai
kuilu. Kuilu saa aikaan sen, ettd ymmartadksemme sanomaa yritimme sitoa tekstin ja kuvan yhteen.
Osallistumme ja sitoudumme, mika on valttamatonta kaikelle kommunikaatiolle. Korvan kuvan
yhteydessa on teksti “Lue kirja.” Hmm, tama ei tdsmaa, katsoja ajattelee. Mita tekemista korvalla on
kirjan lukemisen kanssa? Pian selviaa, etta viestissa on kyse danikirjoista. Kesamekon ylapuolella on
nyt otsikko 25°.

Paikalla on vilia
Kommunikaatiossa ei ole kyse vain kuvan ja tekstin kohtaamisesta, mutta myds kuvasta ja kuvan
julkaisupaikasta.

Usein ajatellaan, ettd kuva on yleismaailmallista kieltd, joka ylittda niin maantieteelliset, poliittiset
kuin kielellisetkin rajat, mutta aina niin ei ole (poikkeuksena simppelit kuvat vaikkapa kissoista tai
puista).

Valokuva, filminpatka tai kuvituskuva koetaan ja ymmarretaan taysin eri tavoin Los Angelesissa,
Nairobissa, Kabulissa ja Berliinissa. Erot saattavat olla valtavia. Ne johtuvat kulttuurista, uskonnosta,
laeista ja asetuksista ja ne vaikuttavat vahvasti kokemukseen. Jokainen yksittdinen kuva tulkitaan eri
tavoin riippuen siitd, missa se julkaistaan.

Kommunikaatiokatastrofit kuvavalinnoissa valtetdan tarkalla tutkimuksella, tiedonhaulla, yhtdan
ndppituntumaa vaheksymatta.

Ajallakin on vaikutusta

Kuvien kokemiseen ja tulkitsemiseen vaikuttavat siis monet erilaiset asiat. Yksi niistd on aika — sanan
siind merkityksessa, joka tarkoittaa maailman julkisia tapahtumia kulloisellakin hetkelld. Julkinen tila
tayttyy monista aanistd, puheluista ja keskusteluista kahvipdydan ymparilla tai televisiossa. Nama
keskustelut muuttavat visuaalisten ilmaisujen tulkintaa. Kuvat saavat lisimaustetta ajan hengesta,
milld on vaikutusta eritoten silloin, kun kuvan tuottamisesta sen katsomiseen on kulunut pitka aika.
Karjistden voisi sanoa, ettd aika nielaisee merkityksia ja sylkee uusia ulos. Valokuva
viisikymmenluvulta voi tana paivana lahettda suorastaan sopimattomia tai viestinnan ndakdkulmasta
haitallisia signaaleja, esimerkiksi sukupuolirooleista.

Tulkitse kahdella tasolla
Kuvan tulkinta tarkoittaa sen merkityksen lukemista ja ilmaisua. Katsoja saa usein apua kuvaan
sijoitetusta tekstistd, mutta siitdkin huolimatta vaarintulkintaa tapahtuu, eika viesti mene aina perille.

On selvaa, ettd katsoja luo oman kuvansa. Silmiin ja aivoihin vaikuttavat kokemukset, muistot,
taidot, odotukset, ennakkoluulot, toiveet ja tietysti myos tilanne, jossa katsoja on.
Tulkitsemismahdollisuuksia on siis monia, suorastaan lukemattomia.

Polkupyo6ran kuva nostattaa adrenaliinimyrskyn ja kilpailuhalun kilpapyorailijassa, kun taas
sosiaaliantropologi kiinnostuu liikennevélineestd, joka perustuu yhteen ihmiskunnan tarkeimmista ja
varhaisimmista keksinndista.

Mutta jonkinlaista jarjestysta kuvien maailmassa kai kuitenkin on? Kylla vain, ja se jarjestys
nadyttaytyy kahdella tulkinnan tasolla.



Ensimmainen taso kasittaa ydin- tai perusmerkityksen, mika tarkoittaa sitd konkreettista merkitysta,
jonka useimmat kuvankatsojat kuin yhteisymmarryksessa tulkitsevat suurin piirtein samalla tavalla.
Kuvasta tulee yksiselitteinen, ja kuvakommunikaatiolla on vahva mahdollisuus menestya. Valokuvan
tuoli tulkitaan yksinkertaisesti tuoliksi.

Mutta tdman jalkeen kuvio mutkistuu. Jos katsojat paneutuvat kuvaan ja alkavat tulkita sita
syvemmin, he huomaavat, ettd keskustelu pitkittyy ja muuttuu intensiivisemmaksi .

Lahestymme kuvan tdydentdvid tai lisémerkityksid, joihin vaikuttavat vahvasti katsojan omat
mielleyhtymat ja kokemukset. Valokuvasta tulee moniselitteinen, ja mahdollisuudet
kommunikaatioon voivat heiketa.

Lisamerkitys saattaa myos olla kulttuurisesti maaritetty ja siksi sama eri ryhmille, joilla on yhteneva
tausta tai arvomaailma. Tietty ryhma voi siis tavallaan olla sopinut tietysta tulkinnasta.

Kun keskustellaan kuvista tai analysoidaan niitd, tulee yrittda paasta kasiksi naihin kahteen tasoon
ja arvioida, onko valokuvaa tai elokuvaa tulkittu tarkoituksenmukaisella tavalla.

Krydda och skérda

Miten tulla taitavaksi kuvakommunikoijaksi? Olet varmasti jo sellainen. Mutta silti kannattaa ottaa
neuvoista vaari ja yrittdd ymmartaa ylla mainitut Iahestymistavat. Niin on jo tullut taittaneeksi hyvan
matkan kommunikaatiotaidon mutkikkaalla tielld. Eikd pieni lisimauste sekddn ole haitaksi.

Etsi kuvien mausteet. Loyda ne kuvat ja filmit, jotka on valmistettu persoonallisuudella ja joihin on
lisatty hyppysellinen kekselidisyyttd, roppakaupalla inhimillistd 1ampo4, runsaasti merkityksellisyytta
ja lopuksi ripaus huumoria, joka valittdmasti luo sympatiaa.

Pian saat nauttia hyvien kuvavalintojen vaikutuksista. Ja muista, ettd parhaan tuloksen saat, jos
ajattelet kuvan lisdksi myos viestia.
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